Gemeente Den
Bosch begint met
eigen toeristensite

Evenementen, openingstijden
van musea en winkels en typi-
sche Bossche dingetjes. Daar
had de stad de site bezoekden-
bosch.nl voor. Maar die is van de
VVV. Dus wordt het vanaf 1ja-
nuari visitdenbosch.nl.

Jos van de Ven
Den Bosch

Door het opzeggen van de samen-
werking met de VVV moet Den
Bosch voor een groot deel zelf aan
de bak om mensen te verleiden tot
een bezoek aan de stad. Daarbij had
de gemeente graag verder willen
gaan met de site onder de naam be-
zoekdenbosch.nl, maar kwamen
beide partijen niet tot overeen-
stemming. De naam is eigendom
van de VVV, maar de gemeente had
er niet de hoofdprijs voor over.
Dus komt er nu een nieuwe site
met uiteenlopende informatie over
de gemeente: visitdenbosch.nl.
Wethouder Mike van der Geld:
,,Het gros van de bezoekers aan be-
zoekdenbosch.nl kwam daar te-
recht door campagnes die door de
gemeente betaald werden, maar we
hadden een verschil van inzicht

over de prijs om de domeinnaam
over te nemen. Dan maar meteen
een geheel nieuwe start met een ge-
heel nieuwe naam.”

Volgens de wethouder is er voor
de nieuwe site dus nog wel gespro-
ken over het gebruik van de naam
’s-Hertogenbosch, sinds 1995 offi-
cieel in alle stukken van de ge-
meente zo gebruikt. ,,’s-Hertogen-
bosch is een mooie naam, maar
voor marketing bekt Den Bosch
wat makkelijker.”

De nieuwe site is onderdeel van
de nieuwe vorm van City Marke-
ting. Den Bosch Partners (DBP)
moet de opvolger worden van de
VVV, en had ook op 1januari moe-
ten starten, maar zover is het nog
niet. Bij de gemeente ligt een plan
van DBP op tafel, maar er zijn vol-
gens Van der Geld nog gesprekken
bezig over centen. De gemeente wil
de 340.000 euro subsidie die de
VVV jaarlijks ontving gebruiken
voor de nieuwe stadspromotie, het
plan van DBP gaat uit van méér
geld. Wat dat laatste bedrag is, wil-
len beide partijen nog niet kwijt.

Van der Geld verwachtin heteer-
ste kwartaal van 2021 een voorstel
aan de raad te kunnen sturen.




